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Messen.

Die Idee

Eine solide Kenntnis des eigenen Marktes, der
Konkurrenz sowie des relevanten Unterneh-
mensumfeldes bilden die Voraussetzung fir
richtige strategische Entscheidungen. Sei es zu
Beginn einer Unternehmung, beim Ausbau von
Geschéftsfeldern oder um die eigenen Produkt-
und Produktionsstrategien auf den Prifstand
stellen zu kdnnen — es mussen gezielt aus den
relevanten Daten strukturierte Informationen
abgeleitet werden. Nur so ist ein Unternehmen
in der Lage die richtigen Leistungen fir die rich-
tigen Kunden bereitzustellen und so in beste-
henden Markten den Umsatz zu sichern bzw.
zu steigern und erfolgreich neue Markte zu
erschlielen.

Unser Angebot

In unserem Seminar lernen Sie Vorgehenswei-
sen, Informationsquellen sowie Auswertungs-
und Analyseinstrumente kennen. Sie erhalten
Checklisten, die Sie bei der Umsetzung unter-
stiitzen sowie einen umfassenden Uberblick
Uber mdgliche Daten und Informationen, die als
Inputs in die Analyse einflieBen kénnen. An-
hand verschiedener Methoden und Instrumente
erfahren Sie, wie Sie diese Inputs in nutzbare
Erkenntnisse Uberfihren und welche Entschei-
dungen Sie auf dieser Basis treffen konnen.

Praxisbeispiele zeigen lhnen die Erfolgsfakto-
ren fur eine effektive Markt- und Wettbewerbs-
analyse. In Gruppen erarbeiten Sie eine prob-
lemspezifische Vorgehensweise und diskutie-
ren diese mit den anderen Teilnehmern.
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Die Inhalte

e Wie Sie den fiir Sie relevanten Markt defi-
nieren und abgrenzen

e Wie und wo Sie die richtigen Inputs zu Kun-
den, Wettbewerbern, Lieferanten und dem
Umfeld fir lhre Analyse finden

e Wo Sie Fordermittel fir Ihre Markterschlie-
Rungsmalnahmen finden

e Wie Sie in Ihrem eigenen Unternehmen
vorhandene Wissensressourcen nutzen

e Welche Analyse- und Auswertungsinstru-
mente Ihnen zur Verfiigung stehen und wie
Sie diese richtig einsetzen

o Was die Erfolgsfaktoren fiir eine zeiteffizien-
te und zielorientierte Durchfiihrung Ihrer
Markt- und Wettbewerbsanalyse sind

e Wie Sie eine regelmafige Marktbeobach-
tung sinnvoll umsetzen

lhr Nutzen

Nach unserem Seminar kennen Sie die Vorge-
hensweisen, Instrumente und Methoden um
systematisch eigene Markt- und Wettbewerbs-
analysen durchzufiihren. Mit dem Wissen um
Erfolgsfaktoren und Stolpersteine sind Sie in
der Lage fundierte Entscheidungsgrundlagen
fur Ihr Unternehmen zu erarbeiten und zu nut-
zen.

lhre speziellen Interessen

Unsere Seminare richten wir inhaltlich gerne
spezifisch an den Anforderungen der Teilneh-
mer aus. Am besten Sie kommunizieren uns
Ihre speziellen Interessen gleich mit der Anmel-
dung zu diesem Seminar.

Anmeldung unter:
http://www.benchmarkingforum.de/

seminaranmeldung.html

Fon: +49-(0)30-3 907 907-0
Fax: +49-(0)30-3 907 907-11

Vergleichen.

Mail: info@ipo-it.com
Inet:  www.ipo-it.com

Optimieren.

Zielgruppe

o Geschéaftsfihrer
» Strategie- und Pla-
nungsverantwortliche

o Marketingverantwortli-
che/ -mitarbeiter

o Produktmanager

Dauer
1Taga8h

Methodik

Vortrag, Praxisbeispiele,
Gruppenarbeit, Diskussi-
on

Teilnehmerzahl

max. 12 Teilnehmer

Termin, Ort und Preis...

aktuelle Infos unter
www.benchmarkingforum.de

lhre Ansprechpartner

Oliver Massalski

Tel. 030-3 907 907-45

Fax 030-3 907 907-11

Mail oliver.massalski@ipo-it.com
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